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1. Актуальность темы – определяется необходимостью поиска эффективной системы 

PR – деятельности гостиницы в современных условиях.  

 

 

2. Научная новизна, значимость работы - в статье поднимается тема отличительных 

черт PR гостиничного предприятия, перечислены используемые конкретной 

гостиницей виды PR – мероприятий. В данной работе приведены примеры 

эффективных способов увеличения клиентской базы с помощью эффективной PR – 

деятельности гостиницы. 

 

 

3. Логичность и последовательность изложения материала – материал изложен 

последовательно и логично. 

 

 

4. Проведение анализа по заявленной проблематике – аналитический материал 

исследования соответствует заявленной проблематике. 

 

 

5. Статистическая обработка материалов (эксперимент) – не требуется. 

 

 

6. Исполнение методов научного познания - исполнены методы эмпирического и 

теоретического научного познания, в том числе: научное наблюдение, сравнение,  

индукция, экстраполяция и др.   

 

 

7. Цитируемость научных источников – использованы актуальные источники 1993-

2018 гг., охватывающие проблематику рассматриваемого направления 

исследования. 

 

 

8. Научный стиль изложения, терминология - в статье корректно использована 

научная терминология. 

 

 

9. Соответствие правилам оформления - соответствует. 

 

 

10. Замечания рецензента (если есть) – отсутствуют 



 

Рекомендации к опубликованию (подчеркнуть) 

Публиковать безусловно Публиковать после 

доработки/устранения 

замечаний 

Отклонить (обосновать) 

 

Рецензент: Дудкина О.В. 

 
Ученая степень: Кандидат социологических наук 

Должность: Доцент 

Место работы: Донской государственный технический университет 

 

Подпись к.с.н., доц. Дудкиной О.В. заверяю: 

Декан факультета Сервис и туризм,  

д.ф.н., проф. 

 

 

 

 

 

 

Минасян Л.А. 

 

 


	‎C:\Users\AdmDepEcon\Desktop\РЕЦЕНЗИИ до 25.11.2020\3. Веряскин П.Г. Создание благоприятного имиджа гостиничного предприятия при помощи PR-деятельности.docx‎

